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Partner News

TABLEAU DE BORD JUIN 2022

Fréquentation de l’office : Durant le mois de juin, 400 personnes sont venues retirer leurs passes Anzère Liberté.
Cela représente 44% de l’activité totale au Front Office.

Les chiffres d’affaires générés par Ingénie ont beaucoup évolués entre 2020 et 2022. Il est difficile de relever une tendance précise et ces 
données sont à prendre avec des pincettes. Toutefois, le chiffre d’affaire généré par la centrale de réservation est en baisse. 

En juin, la Newsletter Grand Public a été distribuée à 4'153 personnes

La Partner News est distribuée à 150 professionnels
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Evolution des audiances FB Evolution du taux d’engagement FB
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Nombre de personnes abonnée IG Evolution du taux d’engagement IG
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RESEAUX SOCIAUX

SITE INTERNET

Les audiences Facebook varient beaucoup en fonction de la saison. Forcément, la saison hivernale fait un meilleur score.
Cependant, le taux d’engagement remonte dès le mois d’avril. Cela montre que nous avons une communauté bien engagée qui s’intéresse aussi à 
Anzère en été. 

Le nombre de followers sur Instagram augmente linéairement alors que le taux d’engagement varie en fonction de la saison. Les publication ont eu une 
meilleure portée en mai, car nous avons mis plus de budget sur ce mois-ci. L’on remarque que le taux d’engagement a été impacté, car les personnes 
touchées étaient moins proches d’Anzère et donc mois engagées.

L’immense majorité des visiteurs sont suisses. Les pages les plus visitées sont la page Webcam et la page d’accueil. Les pics de nouveaux utilisateurs 
arrivent lors que des campagnes digitales sont mises en ligne. 


